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N° |Relatore Laureando Titolo tesi Correlatore

1 |Prof. Domenico Secondulfo  |Caldera liaria Il marketing allinseguimento del nuovo cansumatore; prosumer, charity, sharing economy. Prof. Paola Castellani

2 (Prof. Federico Brunetii Lovecchio Stefano Digital crisis: cause, effetli e best praclices. Prof, Marina Berton

3 |Prof. Raberta Capitello Giuliani Maria La relazione socio-cooperaliva: fatter di differenziazione nella compagine sociale e implicazioni stralegiche per una cantina cooperativa. Prof. Federico Brunetti

4 |Prof. Domenico Secondulfo Campagni Debora Il mercato dellusalo: da cosa é aitralto il consumatere? Motivazione e comporiamenti nel mercato secondario. Prof. Raoberta Capitello

5 |Prof. Federico Brunetti Potinga Irina Le ICT a supporio dellEvenl management: un'analisi delle cpportunila e degli impatti. Prof. Paola Castellani

6 |Prof. Roberta Capitello Brazzale Michela Le percezioni nei confronti del vino sostenibile. Focus sul Regna Unilo. Prof. Domenico  Secondulfo

7 |Prof. Domenico Secondulfo Piva Cecilia Lucia |l mondo dellusalo. Il caso particolare dell'usalo per tinfanzia, Prof. Federico Brunetii

8 |Prof. Edoardo Demo Braggio Davide CObsolescenza programmata e cansumi di massa. Un'analisl tra teoria e storia. Prof. Domenico  Secondulfo

9 [Prof, Roberla Capltelle Dimarco Vincenzo La comunicazione digilale nelle PMI: un'indagine sulle imprese in Trentino Alto Adige. Prof. Federico Brunetti

10 |Prof. Domenico Secondulio Morittu Giulia Meal the planel. Ealing or living, a new paradox. Prof. Edoardo Demo
ORE 16:30

11 |Prof. Federico Brunetti Ambrasi llaria I social media incontrano Fe-commerce: origini, modelli e ruolo del social commerce. Prof. Paola Castellani

12 |Prof. Edoardo Demo Tarabini Michael Conltralfazione e imilazione in ambito slorico. Prof. MariaLuisa Ferrari

13 |Prof. Domenico Secondulio  |Corsi Elisa La rinascita degli oggelti: il mercalo dell'usalo e le dinamiche del fenomeno nel teritorio Veronese, Prof. Edoardo Demo

14 |Prof. Federico Brunetti Bazzeni Riccardo La commercializzazione del gioco del calcio: da sport a business, da squadre ad aziende. Praf. Marina Berlon

15 |Prof, Domenico Secondulfo  |Calandrino Marco Mangiare la bandiera percezione del Made in llaly nel sellore alimentare: confronlo Ira consumaleri europei ed italiani. Prof. Roberla Capilello

16 |Prof. Maria Luisa Fermrari Vala Valentina Sviluppo {urislico e albarghiero a Canazei: due case history a confronta. Prof. Edoardo Demo

17 |Prof. Domenico Secondulfe  |Crestani Marco Percezione, motivi di scella e consumo biclogico. Prof. Raobera Capitello

18 |Prof. Paola Castellani Giuliani Paiaro  Michela Transmedia Storytelling: creazione di un modelio per analizzare |a iransmedialita delle narrazioni. Prof. Marina Berlon

19 |Prof. Federico Brunetti Grassi Jessica Brand Consislency vs. Brand Relevance: elaborazione di uno strumenio di misurazione del cambiamento del brand nel fempa. Prof. Paola Castellani

20 |Prof. Robera Capitella Grimani Carlolta Vino sostenibile e vino biologico: percezioni, conoscenze e comportamento del consumalore ilaliano. Prof. Domenico  Secondullo




