Le domande incontrate in aula

1) Qual è l’oggetto del corso e cosa si propone la disciplina

2) Quali sono i criteri di valutazione?

3) Cosa sono i prodotti?

4) Cosa sono le metafore e in che senso agevolano lo studio del management?

5) Quali sono le tre principali metafore dell’impresa?

6) Qual è il valore metaforico delle canzoni per il management?

7) Cosa sono gli aforismi e in cosa consiste il loro valore maieutico

8) Sono più importanti le domande o le risposte? Perché?

9) Che cos’è un’impresa?
10) Che cos’è un’azienda?

11) Quali tipi di aziende si incontrano e in cosa differiscono?

12) Quali sono le parole chiave dell’impresa in connessione all’”impresa di    Cristoforo Colombo”?

13) Così’ il mercato?

14) Chi è utente e chi è cliente?

15) Cos’è un business plan? Come si caratterizza rispetto ad un bilancio?

16) A cosa serve un business plan?

17) Cosa s’intende per missione dell’azienda?

18) Quali sono le funzioni dell’impresa?

19) Cosa significa legittimazione sociale dell’impresa?

20) Esiste una funzione prioritaria dell’impresa?

