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Siamo tanti e consumiamo troppo.

A questo ritmo la terra rischia di scoppiare.
Parla Jonathon Porritt, consulente del
governo Blair per 'ambiente

Fino

allultimo

scontrino

DAVID SMITH, THE OBSERVER, GRAN BRETAGNA

ER SECOLI, MOLTE GRANDI IDEE
hanno cercato di imporsi sul-
I'intero pianeta”, esordisce Jo-
nathon Porritt, consulente del
governo britannico ed eclettico
guru del panorama ecologista. “Fasci-
smo. Comunisme. Democrazia. Religio-
ne. Solo una, perd, ha raggiunto il suo
obiettivo ed esteso la sua supremazia nel
mondo. E il consumismo. I suo fascino
ha tolto ai suoi seguaci la capacita di ra-
ziocinio e il buon senso. Ha creato ine-
guaglianze inaccettabili e ora minaccia
di aprire uno frattura insanabile nel no-
stro tessuto sociale. E pit potente di
qualsiasi nobile causa o religione, ed &
riuscito a farsi strada in ogni angolo del
pianeta”.

Porritt, che & il commissario del go-

LO SHOPPING NON AIUTA
www.buylesscrap.org

Una campagna che invita a comprare di
meno e a donare di pit e meglio

24 ORE SENZA COMPRARE
www.buynothingday.co.uk

Per far riflettere i consumatori. Sono 55 i
paesi che aderiscono all'iniziativa
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verno britannico per lo sviluppo sosteni-
bile, non ha dubbi: siamo diventati tutti
degli shopaholics, dei malati dishopping
che provano un bisogno incontrollabile
di fare acquisti. I mezzi d'informazione
ci bombardano di pubblicita per convin-
cerci che pill consumiamo e migliore
sara la qualita della nostra vita. Fare ac-
quisti, ormai, & diventata un’operazione
associata all'idea di piacere, divertimen-
to, appagamento e autogratificazione.
Ma secondo Porritt, & soprattutio una
pessima abitudine che sta uccidendo il
pianeta. E limitarsia passare aun tipo di
consume pil “etico” non basta. Dobbia-
mo fare meno acquisti.

Dalle attrici di Hollywood cariche di
borse firmate, ai calciatori che fanno i
testimonial, 'immagine del consumi-
smo come aspirazione universale & on-
nipresente. Il 5 aprile, a Londra, tremila
consumatori hanno sfendato le porte
del nuove punto vendita della catena di
negozi di abbigliamento Primark, prima
ancora dell’'orario di apertura. Due com-
messi sono finiti in ospedale e il telegior-
nale della Bhe ha paragonato la scena
alla biblica invasione delle locuste.

Le voci fuori dal coro, perd, sono in
aumento. Ci sono per esempio i cosid-
detti Froagles, un gruppo di persone che

pitE

usa internet per semplificarsi la vita, ole
organizzazioni e i siti web che invitano a
sbarazzarsi delle propria irrefrenabile
smania di fare shopping, e quindi a ri-
durre i consumi,

Capitalismoinsostenibile

Secondo Porritt, il consumismo rappre-
senta una delle minacce piti gravi per il
pianeta: contribuisce allo spreco delle
sue risorse naturali e all’aumento delle
emissioni di gas a effetto serra.

In un servizio che ha realizzato per
Channel Five, Porritt rimproverava ai
britannici di produrre, in sette settima-
ne, rifiuti per un volume pari al loro peso
corporeo. Ogni anno, 100 milioni di ton-
neilate di spazzatura finiscono nelle 12
mila discariche del paese. Se i sei miliar-
di di abitanti del pianeta consumassero
tutti una quantitd simile di risorse, i
servirebbero almeno due pianeti per
avere l'energia, la terra, I'acqua e le ma-
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guadagnato molti sostenitori in tutto il
mondo. Lobiettivo & comprare sclo pro-
dotti indispensabili per 12 mesi, Ogni
annoznovembre, durante il Buy nothing
day (la giornata del non acquisto), il
gruppo invita tutli a “fare meno acquisti
per vivere di piit”. Lo scorso anno a Man-
chester, Oxford e in altre sei citta britan-
niche sono stati organizzati degli eventi
a sostegno di questa iniziativa. Mentre
su siti come Freecycle.org, gli utenti pos-

diverso non basta, bisogna comprare
meno. “Non penso che sia sufficiente
consumare in modo piu consapevole e
razionale, scegliendo prodotti che han-
ne un minore impatto ambientale. Una
parte enorme dei nostri consurni si tra-
sforma quasi istantancamente in rifiuti,
€ spesso compriamo dei prodotti senza
una ragione particolare, per poi dimen-
ticarli o buttarli via. Lo trovo un atteg-
giamento inaccettabile. Ci sono persone

Dobhiame promuovere una culturadella
sostenihilita, che consenta a tutti di capire
quali sonoi costidel nostro stile divita

sono scambiarsi i prodotti che non usa-
no pin, per evitare che vadano a finire
nella discarica,

A febbraio & nata una nuova iniziativa
Buy (less) crap (Compra meno stronza-
te). Il suo sito & una parodia di Red, la
campagna internazionale di raceolta
fondi lanciata da Bono, il cantante degli
U2. Ogni volta che qualeuno compra un
prodotto con il marchio Red (si va dai
capi di abbigliamento alle carte di credi-
to e ai telefonini), una parte dei soldi
spesi finisce in un fondo per la lotta al-
Taids in Africa. Buy (less) crap contesta
questo metodo di raceolta fondi e invita
1suoi visitatori a “respingere 'idea poco
credibile secondo cui facendo acquistisi
pud rispondere in modo intelligente ai
mali del mondo”. Inoltre, sul sito si tro-
vano gli indirizzi web di varie organizza-
zioni umanitarie, z cui spedire le dona-
zioni.

“L’idea che pil1 si usa la carta di credi-
to, pitt una ong ne trae beneficio non mi
ha mai convinto. Misembra un po’ irra-
zionale, anche se & proprio cosi che fun-
ziona con questo tipo di carte di credito”,
confessa Porritt. “Questa proposta ha
creato molta confusione, in un momen-
to in cui e indispensabile far capire alle
persone che spesso compriamo cose di
cui non abbiamo bisogno, e che consu-
miamo troppo e in modo irresponsabile.
Dobbiamo consumare meno, essere pin
severi con noi stessi e riflettere sulle con-
seguenze dei nostri comportamenti”.

Meno plastica piil risparmio

1 coordinatori di Red affermano che la
loro iniziativa non incoraggia a consu-
mare di pity, ma a comprare in modo di-
verso, preferendo la versione etica di
certi prodottia quella non etica. Ma Por-
ritt non ¢ d’accordo: comprare in modo

58 » INTERNAZIONALE 691, 4 MAGGIO 2007

che, quando fanno la spesa, comprano i
vari generi alimentari senza avere in
mente una particolare ricetta. Non si
fermano a pensare a cosa serve in casa.
Comprano e dicono: “Questa settimana
potrei mangiare questo. E se poi non lo
mangio lo butto”. E incredibile. Non so-
no un vecchio spilorcio, & solo che non
vedo perché dovremmo comprare cose
di cui non abbiamo bisogno”.

Porritt nonvuole un ritorno all'auste-
rity e a forme di razionamento simili a
quelle adottate durante e dopo la secon-
da guerra mondiale, ma & convinto che
saremo costretti a fare molti sacrifici per
ridurre le emissioni di gas serra. “Se mai
& esistita un'eta dell’oro, per gran parte
della popolazione mondiale so-
no stati sicuramente gli ultimi
cinquant’anni, il periodo di
maggiore prosperita per il mag-
gior numero di persone. Non
prove nessuna nostalgia per i
secoli passati, in cui la vita era pill semn-
plice, ma anche pin primitiva. Non ho
mai detto che dobbiamo tornare indie-
tro. Dico solo che, per conservare un te-
nore di vita elevato riducendo perd al
minimo Pimpatto ambientale, dobbia-
mo usare la teenologia in modo molto
piu inteiligente ed efficiente, Dobbiamo
promuovere una cultura della sostenibi-
litd, che consenta a tutti di capire chiara-
mente quali sono i costi del nostro stile
di vita. Spesso non ne stamo consapevo-
l. Quando andiamo in vacanza in una
localit lontana, quasi mai pensiamo al-
I'impatto prodotto dall’arrivo di centi-
naia di migliaia persone in una qualsiasi
meta turistica del mondo. Dobbiamo
diventare piti consapevoli e sapere esat-
tamente cosa succede ogni volta che ci
godiamo la nostra tredicesima o le co-
modita del nostro stile di vita”, afferma
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Porritt. Una posizione ripresa dal grup-
po ambientalista Friends of the Earth
(Amici della Terra). Tony Juniper, il
coordinatore del gruppo, ha dichiarato:
“Lanostracultura consumista & comple-
tamente sfasata rispetto alla ‘capaciti
produttiva’ del pianeta, ossia alla sua ca-
pacitadi sostenerla. Sevogliamo che alla
fine di questo secolo il mondo sia ancora
in salute e vivibile, dobbiamo ridurre
drasticamente lo sfruttamento delle sue
risorse e la nostra domanda di beni ma-
teriali. Abbiamo bisogno di un quadro
normativo che regolamenti le attivita
economiche.

Ma si tratta anche di una questione
culturale: dobbiamo cambiare mentali-
ta, perché & questa che influenza le scelte
politiche. La nostra cultura si sta svilup-
pando lungo direttive assolutamente
insostenibili imposte dall’industria pub-
blicitaria. F ancora possibile proporre
un’alternativa, ma nessuno ha i fondi
necessari per promuoverla: Friends of
the Earth ha solo qualche migliaio di
sterline in cassa, mentre le case automo-
bilistiche possono permettersi di inve-
stire milioni per pubblicizzare un nuovo
modello di auto”.

Trevor Datson, portavoce della cate-
na di supermercati Tesco, la pit grande
della Gran Bretagna, afferma di condivi-
dere molte idee di Porritt: “Senza dubbio
sprechiamo troppo e produciamo troppi
rifiuti. Per questo Tesco si é im-
pegnata ad aiutare i clienti a
scegliere uno stile di vita pid
ecologico. La nostra strategia
per convincerli a ridurre il con-
sumo dei sacchetti della spesa
puntasugliincentivi: dal luglio del 2006
siamo riusciti a risparmiare 350 milioni
di sacchetti di plastica offrendo punti
spesa a chi sceglie di riutilizzarli. Chi de-
cide di adottare un comportamento pii
ecologico deve sentirsi gratificato, non
deve avere I'impressione di vivere come
un monaco”, ® gb

Sull’argomento si pud leggere:

= leo Hickman, Una vita ridotta allbsso,
Ponte alle Grazie 2007, 16,00 euro

o Collettivo Matuta, E dunqgue che fare?
Cambig it tuo stite df vita e salverai if
pianeta, Paoline 2006, 11,00 euro

s Donella Meadows, Dennis Meadows,
Jorgen Randers, / nuovi fimiti deilo
svituppo, Mondadori 2006, 10,40 euro



terie prime di cui abbiamo bisogno.

“E evidente che il capitalismo non
pud continuare a creseere al ritmo della
nostra economia di mercato. Il livello
dei nostri consumi sta gia minando i ci-
cli ecologici e biclogici da cui dipendia-
mo. Seil consumo di massa continueraa

consumando meno. Non vedo alira via
d'uscita”.

Porritt, tra i fondatori della ong Fo-
rum for the future, che si batte per uno
sviluppo sostenibile, & convinto che il
consurnismo abbia preso il scpravvento
sulla nostra esistenza senza che ce ne ac-

Fare acquisti @ diventataun’attivita
ricreativa. Le persone vedono lo shopping
come uno svago, un piacevole passatempo

diffondersi, il pianeta.andri in tilt”, spie-
ga Porritt. “Non abbiamo scelta: se vo-
gliamo tenere la situazione sotto con-
trollo e continuare a godere dei beni di
consumo, dobbiamo rivedere i presup-
posti su cui si fonda il capitalismo.
Quando ci renderemo conto di cosa sta
accadendo alla terra, saremo costretti a
ridurre notevolmente le emissioni di gas
serra, e dovremo imparare a vivere bene

corgessimo. “Fare acquisti ¢ diventata
unattivitd ricreativa. E ampiamente di-
mostrato che le persone vedono lo shop-
ping come uno svago, un piacevole pas-
satempo. Siamo maolto lontani dai tempi
in cui fare acquisti era un modo per pro-
curarsi il necessario per vivere. Ora & pili
una questione di identita personale, di
status. E legato all'idea di evasione, allo
stare in compagnia e perfino al significa-
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to della nostra esistenza. La
mania di gnardare cosa fan-
no gli altri & sempre esistita,
ma ora si & allargata a livello
universale: la gente compra
perché cosi spera di somiglia-
re a qualcuno che ammira. E
soprattuito vero per quanto
riguarda i capi d'abbiglia-
mento ¢iprodotti di marca, e
c’e addirittura chi pensa: se
compro qualcosa con questo
marchio, forse un po’ della
magia di quel nome mireste-
ra addosso. Invece, sappiamo
benissimo che invece restere-
mo quelli di sempre, prontia,
uscire per comprare un altro
articolo griffato”

Nel suc servizio Porritt fa
T'esempio della Cina per sot~
tolineare come una crescita
economica vertiginosa porti
a un’esplosione dei consumi,
con risultati contrastanti:
milioni di persone si sono la-
sciate alle spalle la povert,
ma a un prezzo carissimo per
l'ambiente.

“C'¢ sempre stata una par-
te della societd che godeva di
particolari privilegi e acqui-
stava pilt del necessario per
ostentare la propria ricchez-
7a e il proprio potere. Ma og-
gi, la possibilith di acquistare
beni di consumo si & estesa a
una fascia di popolazione
molto pii ampia: sul pianeta esistono
ormai circa due miliardi di persone che
hanno questo potere d’acquisto. Gli in-
vestimenti pubblicitari hanno ormai
raggiunto cifre da capogiro: come stu-
pirsi se i consumatori finiscono per con-
vincersi che laloro felicith dipende dal-
Tacquisto di quei prodotti?”, osserva
Porritt.

Scambiarsiiprodotti
Per fortuna, esisiono anche delle sacche
di resistenza. Judith Levine, per esem-
pio, & una froogle newyorchese. Nel
2004 si & resa conto di aver speso ben
1.000 dollari per i regali di Natale, A
quel punto ha deciso che per un anno
avrebbe acquistato solo quello di cui
aveva strettamente bisognoe. Haraccon-
tato la sua esperienza in un libro: Jo non
compro (Ponte alle Grazie 2006).

The Compact, un gruppo di San
Francisco formato da dieci amici, si &
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