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Journal , vol. 26, n. 3, 2014, pp. 300-307.

Chiodi E., Vigolo V., “Profili applicativi delle valutazioni di convenienza economica: il caso del
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srl, 2012, pp. 69-70.

- Vigolo V.,”ll fenomeno del turismo nautico a Bardolino”, in Ugolini M. (a cura di), L’impatto
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Brunetti F., Bonfanti A., Vigolo V., “Empowering customer education: a research agenda for
marketing studies”, Proceedings of the 9" Annual Euromed Academy of Business (EMAB)
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http://www.dea.univr.it/dol/main?ent=persona&id=304&lang=it
http://www.dea.univr.it/dol/main?ent=persona&id=2511&lang=it
http://www.dea.univr.it/?ent=persona&id=14
http://www.dea.univr.it/?ent=persona&id=14
http://www.dea.univr.it/?ent=persona&id=2511
http://www.dea.univr.it/dol/main?ent=persona&id=2102&lang=it
http://www.dea.univr.it/dol/main?ent=persona&id=2511&lang=it

Dicembre 2018

- Vigolo V., Simeoni F., “Motor caravan tourism in an ageing society: A supply-side
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Autorizzo il trattamento dei dati personali ai sensi del D.lgs. 196/2003.
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