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DESCRIZIONE (1)

I l  s e m i n a r i o  s i  p r o p o n e  d i  a v v i a r e  g l i  s t u d e n t i  

a l l ' a p p l i c a z i o n e  d e l l a  C r i t i c a l  D i s c o u r s e A n a l y s i s n e l l o  

s t u d i o  d e l l e  c o m u n i c a z i o n i  a z i e n d a l i ,  q u a l i  p r e s s  r e l e a s e ,  

s u s t a i n a b i l i t y r e p o r t  e  p o s t  s u i  s o c i a l  n e t w o r k .  Ta l e  

m e t o d o l o g i a  è  p a r t i c o l a r m e n t e  u t i l e  p e r  r i s p o n d e r e  a  

d o m a n d e  d i  r i c e r c a  d e l  t i p o :  s e  u n ’ a z i e n d a  è  c o i n v o l t a  i n  

u n o  s c a n d a l o ,  c o m e  c e r c a  d i  r e c u p e r a r e  l e g i t t i m i t à  

a t t r a v e r s o  l a  d i v u l g a z i o n e  d i  i n f o r m a z i o n i ?  O p p u r e :  q u a l i  

s t r a t e g i e  a d o t t a n o  l e  a z i e n d e  a l  f i n e  d i  o r i e n t a r e  l e  o p i n i o n i  

d e g l i  s t a k e h o l d e r ?
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DESCRIZIONE (2)

C o n  l ’ i n t e n t o  d i  f o r n i r e  a g l i  s t u d e n t i  s i a  l e  n o z i o n i  

e s s e n z i a l i  s i a  g l i  s t r u m e n t i  o p e r a t i v i  p e r  i m p i e g a r e  l a  

C r i t i c a l  D i s c o u r s e A n a l y s i s ,  i l  s e m i n a r i o  s a r à  s t r u t t u r a t o  i n  

d u e  p a r t i .  N e l l a  p r i m a  p a r t e ,  s i  i n t r o d u r r a n n o  l a  

t e r m i n o l o g i a ,  i  c a r a t t e r i  d i s t i n t i v i  e  g l i  a p p r o c c i  t e o r i c i  

p r e v a l e n t i  a l l a  m e t o d o l o g i a .  N e l l a  s e c o n d a  p a r t e ,  d o p o  l a  

p r e s e n t a z i o n e  d i  u n  e s e m p i o  d i  a n a l i s i  f o c a l i z z a t a  s u l l e  

c o m u n i c a z i o n i  d i  V o l k s w a g e n  a l l ’ i n d o m a n i  d e l  c a s o  

D i e s e l g a t e ,  s i  c o i n v o l g e r a n n o  g l i  s t u d e n t i  n e l l ’ a p p l i c a z i o n e  

p r a t i c a  d e l l a  m e t o d o l o g i a  s u  d i  u n  d o c u m e n t o  a z i e n d a l e  

f o r n i t o  i n  a u l a .
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DOCENTE

Al ice  Francesca  Sprov ie ro
R i c e r c a t o r e  d i  E c o n o m i a  a z i e n d a l e
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DATA E LUOGO

18 novembre  2022,  o re  09 :00 -13 :00

Au la  2 .13  de l  D ipar t imento  d i  Economia  

Az ienda le  (2 ° p iano)

Polo  Santa  Mar ta  - Verona
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ISCRIZIONE

Ent ro  l ’11  novembre  2022 compi lando  i l  
modu lo :  Seminario Lab. Sproviero 18.11.2022 (univr.it)
L 'e lenco  deg l i  ammess i  a l  seminar io  sarà  

d ispon ib i l e  qu i  a  par t i re  da l  15  novembre :

Elenco  ammess i

https://limesurvey.univr.it/index.php/995148?newtest=Y&lang=en
https://www.economiamanagement.univr.it/?ent=seminario&id=5753

