
Corso di  
TEORIA DEL VALORE D’IMPRESA  

 
 

PROGRAMMA DEL CORSO 
 
 

I. Il valore economico tra prassi e teoria 
economico-aziendale 

 

 
 
II. Il valore economico: determinanti e metodi 

di misurazione  
 

        
III. Il valore nei sistemi di governance 

 
 

 
   IV.    Applicazioni 

Calcolo del valore (dott. A. Lionzo) 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

SUPPORTI DIDATTICI 
 

 
Lezioni 
 

⇒ lunedì 15.45 – 17.15 Aula Menegazzi 
⇒ martedì 15.45 – 17.15 Aula H  
⇒ mercoledì 17.30 – 19.00  Aula Menegazzi 
⇒ venerdì   8.30 – 10.00 Aula H      

Applicazioni  
 

⇒ nelle date indicate nel programma distribuito 
    
Ricevimenti  

⇒ Prof. Antonio Tessitore lunedì 17.15 – 18.00  
⇒ Dott. Andrea Lionzo venerdì  11.00 – 13.00      

 
 
 
 
 



 

PROVE DI ESAME 
 

 
Opzioni: 
 
1. Prova scritta riservata ai frequentanti 

nell’appello del 16 aprile 2004, ore 14.30 
 

2. Oppure prova orale negli appelli ordinari, 
compreso quello del 16 aprile 2004, ore 
14.30  
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